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Chiffres clés du résultat semestriel au 30.06.09

01.01.09 - 30.06.09 CHF Changement en %
Bénéfice brut 2232 Mio. + 16,0 %
Bénéfice semestriel 1366 Mio. + 10,6 %

per 30.06.09 CHF Changement en %
Engagements env. les clients 273,8 Mrd. + 5,4 %
Prêts hypothécaires 249,9 Mrd. + 3,7 %
Volume des dépôts 306,0 Mrd. + 8,0 %

Cost Income Ratio 51,0% 53,3 %
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 %
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Situation de marché et évolution de marché
Parts des Banques Cantonales au 30.06.2009
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Parts de clientèle des Banques Cantonales 
par cantons 2009

56%ZH
73%ZG
37%VS
50%VD
70%UR
20%TI
54%TG
67%SZ
20%SO
56%SH
40%SG
75%OW
63%NW
50%NE
56%LU
33%JU
64%GR
56%GL
33%GE
44%FR
50%BS
68%BL
37%BE
24%AR
81%AI
38%AG

Parts de 
clientsCanton

Indication méthodique: petite base en partie

Source: amPuls Etude de marché clientèle privée (30.06.09)
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Utilisation de produits
Parts des Banques Cantonales au 30.06.2009

Paiements et épargne 31/35 %
Prévoyance pilier 3a 30 % *
Hypothèques 31 % *
Dépôts-titres 32 % 

* A condition dépôt banques

Source: amPuls Etude de marché clientèle privée (30.06.09)
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Union des forces des Banques Cantonales

Valeurs communes, marque forte «Banque Cantonale»
Nouvelle présence commune sur le marché à l’échelle nationale
Paysage IT focalisé – offre les possibilités correspondantes
Assurer institutions communes prospères
– Orientation de marché
– Gouvernance et politique du propriétaire
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Bilan

Les Banques Cantonales…
… Puisent leurs forces de l’orientation de l’orientation com-

merciale individuelle/locale.
… Se portent garantes de valeurs qui sont encore plus 

appréciées pendant la crise.
… Ont un excellent certificat de performances.
… Disposent d’une réputation intacte.
… attendent une stratégie place financière solide et pérenne.
… sont disposées à s’investir activement.

Les banques «fastidieuses» peuvent être des banques précieuses!


